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						광고라고 하는 것은 그냥 하는 것이 아닙니다 누군가에게 감동을 줄 수 있는 것이고 또는 누군가에게는 의미를 부여를 할 수 있는 매개체라고 보시면 되는데요 여러분들에게 광고에 대한 모든 것들에 대해서 한번 이론까지 설명을 해드리려고 합니다					

							

		

				

				

					

				

		
		
					
				
				
			광고라는 것이 무엇인가
		

				

				
				
			누구에게나 적용이 될 수 있는 부분이기 때문에 항상 표본을 넓히는 생각을 가지고 이는게 핵심
		

				

					

				

		
					
		
				
				
							사람들에게 보여지기 위한 광고를 하는 것 보다 연령층 또는 성별에 따라서 다양하게 표본을 맞춰서 공감을 시키는 것이 가장 핵심이라고 봐도 무방하죠 자신이 보여주고 싶어 하는 마음은 알겠으나 보는 사람들의 기준에서 이 광고를 봤을 때 왜 봐야 하는지 그 명분과 타당성을 제시를 꼭 해야만 합니다
						

				

				
				
					
			
						
		

				

				

				

		
				
				
							영상으로도 보일 수 있으며 또는 일반 사진으로도 보일 수 있습니다 우리가 지하철을 타면은 배너가 붙어 있는데 이런 부분은 사진에 가깝게 되죠 어떤 매체와 도구를 활용을 하느냐에 따라서 광고는 여러 방법으로 나뉘게 됩니다 정적이냐 동적이냐에 대해서 뭐가 좋다 나쁘다 할 수는 없습니다 각자 맞는 상황들이 존재를 하고 있는 것이죠
						

				

				
				
					
			
						
		

				

				

				

		
				
				
							전체적인 숲을 봐야만 합니다 다른 분야에서는 나무를 먼저 보고 나서 그 다음에 숲을 봐야 한다고 이야기를 하지만 이쪽 광고 업계에서는 큰 부분을 먼저 보고 나서 작은 부분을 봐야 하는 습관을 들여야만 하죠 대부분 광고들이 여기서 실패를 많이 하게 됩니다 만약 이를 배제를 하고 나서 광고를 하게 되면 역효과가 나기 때문에 꼭 명심하세요
						

				

				
				
					
			
						
		

				

				

				

					

				

				

		
		
				
				
			다양한 질문 모음
		

				

				
				
			일반적인 FAQ
		

				

				

				
				
					
							
					
												왜 광고에 관심을 가지게 되었나요?
					


					사실 큰 이유는 없습니다 제가 전에 다녔던 직장에서 했던 일들이 이런 광고를 기획하고 공부를 하던 일을 맡게 되었는데요 그때 어쩌면 내가 소질이 있을수도 있겠구나 라고 판단을 하기 때문에 시작을 하게 되었습니다


				

							
					
												광고는 어려운가요?
					


					어렵다 쉽다라는 기준은 없지만 제 개인적인 경험으로 봤을 때는 쉬우면서도 어렵습니다 이게 무슨 말이냐면 누구든 창작이라는 것은 할 수 있습니다 여러분들도 한번의 경험은 있을 텐데요 누군가에게 내 마음을 전달을 하는 그 상황들이 모두 광고에서 사용이 되는 부분 입니다


				

							
					
												어떻게 문의를 드리나요?
					


					저희는 아직 오프라인으로 있는 회사가 없습니다 계속해서 찾아 나갈 생각을 하고 있는데요 자세한 사항은 추후 공지를 드리도록 하겠습니다


				

							
					
												어려운 점은 없나요?
					


					있습니다 매번 광고에 대해서 공부를 하다보면 이제 어떤 광고를 봐도 어떤 의도인지 눈에 띄게 됩니다 정말 이게 직업적으로 안 좋은 것이기는 한데 그래도 제 나름대로 만족을 하면서 이런 어려운 부분들을 극복을 하면서 가고 있습니다


				

								

				

				

				

		
					
				
				
			
		
				
				
			[image: 아이허브 광고 활용성]

		
				
				
			
				브랜드 광고는 아이허브를 보고 배우자			
		

		
		
			알아보기<		
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				의류 광고는 2024년 이제 큰 쇼핑몰 위주로 하는 추세			
		

		
		
			알아보기<		
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				웰빙에 대한 광고가 10% 늘었다는 것은 어떤 의미인가?			
		

		
		
			알아보기<		

				

				
				

		
				

				

					

				

		
		
					
				
				
			다양한 광고의 활용 사진
		

				

				
				
			쉬운 예제는 이해 하시기가 편할겁니다
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			웰빙에 대한 광고적인 수요 중심의 metree
		

				

				
				
							웰빙이라는 단어가 우리에게 처음 나타난 것은 거의 15년 전이라고 봐도 되는데요 광고 쪽에서도 이를 예측하듯 잘 진행이 되고 있는 곳이 있습니다 바로 metree 인데요 저도 이 곳을 많이 참고를 하고 있습니다 더 많은 자료는 metreemallcode.kr를 보시면 알 수 있습니다
						

				

				

		
				
				
			2024년 의류 광고의 모범 사례들이 있다
		

				

				
				
							이미 본문에서 제가 올려놓은 것을 보면 눈치를 채셨겠지만 kream 이라는 플랫폼을 저는 예를 들어 볼 수 있습니다 정말 모범 사례가 맞는 것이죠 2021년 부터 크림 추천인 코드를 통해서도 사람들에게 어떻게 하면 광고를 할 수 있는지 정확히 파악을 하고 있습니다 아마 2024년에는 이 kream이 더 잘되지 않을까 생각을 하고 응원을 해봅니다
						

				

				

		
				
				
			브랜드 광고는 아이허브처럼
		

				

				
				
							자신이 많이 알고 있다고 하여서 주변을 살피지 않는 것을 우리는 자만이라고 표현을 하는데요 브랜드가 아무리 신뢰도가 높아도 벤치마킹을 하지 않으면 발전이 없는 법입니다 이때 아이허브를 한번 주의 깊게 보시게 되면 많은 것을 배울 수 있습니다 대표적으로 아이허브 4월 할인코드 같은 고객에 대한 페이백 같은 것도 별거 아닌 것 같지만 광고 효과가 일반 방법 보다 200배가 높습니다
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